
１３０件に送って４件成約に結びつけた、 
塗装工事会社のスペシャルなダイレクトメール。 
 
 「ダイレクトメールを出せば仕事になる！」 
 「手紙を出せば仕事が来る！」 
 「セールスレターって、本当に効果があるの？」 
 ＤＭで仕事がもらえるなんて、誰もが最初は信じないのです。 
 しかし、手紙を書けば仕事になることを信じた数％の人だけが、非常識な結果を出して

いるのです。 
 
 事例のような手紙を、ダイレクトメールと言う方がいれば、セールスレターと言う方も

いる。使い方も色々。封書やハガキを使う方もいれば、メルマガ、ホームページで利用し

ている人もいるのです。 
 
さて今回ご紹介する事例は、ある塗装業者さんが作った優れたセールスレターです。小

冊子で見込み客を集めます。そして、ニュースレターとセールスレターで、見込み客を丁

寧に育成するのです。ニュースレターとセールスレターだけで、見込み客を育成するので

す。それらのツールの内容は、非常に重要です。特に、セールスレターは重要な役目を果

たします。 
 しかし、残念ながらセールスレターをうまく書ける方が少ないのです。書き方を覚えて

しまえば簡単に書けるようになるのですが、食わず嫌いの方が多いのです。そうです。セ

ールスレターを自分で書こうとチャレンジする方が少ないのです。 
 
 今回、紹介するセールスレターは、ニュース性を上手に利用しています。本当に、上手

く書かれています。クライアントの利益を守るために全ページは公開できませんが、成功

するためのエッセンスは感じ取って下さいね。そして、一言ご注意。あなたがこの事例を

そのまま真似しても、アトムというキーワードにニュース性がなければ失敗してしまいま

す。気を付けて下さいね。 
 



 


