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「チラシと言えば、未だに新聞折り込みばかりに目を向ける人が多い」 

 

 新規客は、そのお客から得られる生涯利益を考えて集客する。 

 だから、目先の利益ばかりを考えているのであれば、広告は出来ない。 

 

 そりゃそうだ。 

 広告とは、集めたお客様から、その後、何度も繰り返してお金を頂くための投資だ。 

 

 「エッ、そんなに、むしゃぶり取るの・・・」 

 

 それは気にしなくて良い。 

 なぜならば、どうせ、そのお客は誰かから買い物をするからだ。 

 それならば、優れた商品を持っているあなたから買ってもらえばいいのだ。 

 それが商売というものである。 

 

 かといって、新規客を集めるのに、無駄なお金は絶対に使うべきではない。 

 出来るだけ、小予算でお客を集めるのだ。 

  

 今回添付した事例は、まさに、小予算で非常識に集客したチラシの例だ。 

 やや厚めのＢ４判の紙に、両面スミで一色刷り。 

 3,500枚刷って、現場見学会の近隣にポスティングしたのだ。 

 

 ２日間の集客数は 24組。 

 いかがですか？ 

 住宅業界でないあなたでも、非常識な確率で集客していることに気づいたことだろう。 

 

 もし、新聞折り込みでチラシの成果が落ちているなら、ポスティングを考えてみるべき

だ。それも、その周辺地域だけで、十分に反応が取れることになるのだ。 

 

 コストもかからず、集客率が高くなる。 

 それが、ポスティングの魅力だ。 

 なぜ、同じチラシでもポスティングの方が、反応が良いのだろう。 

 私も疑問だ・・・
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